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Keyword-Recherche: Immobilienkauf und
Hausbau in Berlin & Brandenburg

Uberblick: In den Regionen, in denen die Lebenstraum Hausbau GmbH (Town & Country Partner fir
Berlin & Brandenburg) aktiv ist - v.a. GroBraum Berlin und umliegende Landkreise wie Dahme-
Spreewald oder Oder-Spree - suchen jeden Monat tausende Menschen online nach einem Haus oder
einer Immobilie zum Kauf. Die folgende Recherche zeigt, wie hoch dieses Suchvolumen ungefahr ist,
unterteilt nach Immobilienarten (Haus, Wohnung, Grundstick etc.) und Haustypen (z.B.
Einfamilienhaus, Bungalow). Aulerdem werden alle relevanten Themen rund um Hausbau und
Hauskauf bertcksichtigt - von Grundstiickssuche Uber Baugebiete und Baufinanzierung bis hin zu
staatlichen Forderungen (KfW, Wohnriester) und rechtlichen Aspekten (Bauantrag, Grundbuch,
Notar). Alle Daten und Keywords beziehen sich auf deutschsprachige Suchanfragen, und es werden alle
wichtigen Plattformen einbezogen - nicht nur Google, sondern auch Immobilienportale wie
ImmoScout24, Immowelt und Kleinanzeigen.

Online-Suche als Hauptinformationsquelle: Rund 88% der Immobilienkdufer nutzen das Internet als
primdre Informationsquelle ' . Entsprechend beginnt die Suche nach einem Haus oder einer
Wohnung fast immer online, haufig mit einer Google-Suchanfrage 2 . Google dominiert dabei mit ca.
90% Marktanteil in Deutschland 3 , doch auch andere Plattformen spielen eine Rolle (dazu spater
mehr).

Monatliches Suchvolumen nach Kategorie (Region Berlin/
Brandenburg)

In der folgenden Tabelle sind die wichtigsten Kategorien von Suchanfragen zum Kauf von Immobilien
in Berlin & Brandenburg aufgefuhrt. Die Zahlen geben an, wie oft diese Keywords pro Monat gesucht
werden (circa-Werte fur die Region, basierend auf bekannten bundesweiten Suchvolumina und
anteiliger Hochrechnung):

Kategorie - Beispiel-Keyword Monatliche Suchanfragen (ca.)
Haus kaufen (Berlin & Umland) ~5.000 A 4 *
Eigentumswohnung kaufen (Berlin) ~4.000 A 5 *

Grundstiick kaufen (Berlin/Brandenburg)  ~2.000 (geschatzt)

Reihenhaus / Doppelhaushalfte kaufen ~500 (geschatzt)

Bungalow kaufen (Berlin/BB) ~300 (geschatzt)
Stadtvilla kaufen (Berlin/BB) ~200 (geschatzt)
Einfamilienhaus kaufen (Berlin/BB) ~1.000 (geschatzt)
Zweifamilienhaus kaufen (Berlin/BB) ~200 (geschatzt)

Mehrfamilienhaus kaufen (Berlin/BB) ~300 (geschatzt)
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<small>* Quellenhinweis: Bundesweit wird der Begriff ,Haus kaufen” rund 301.000-mal pro Monat
gesucht, ,Wohnung kaufen” ca. 90.500-mal > . Regionale Suchvolumina fir einzelne Stadte liegen
entsprechend im unteren einstelligen Tausenderbereich - z.B. wird ,Haus kaufen Miinchen” etwa 3.600-
mal monatlich gesucht 4 . Fur Berlin ist eine ahnliche GroBenordnung anzunehmen (mehrere tausend
Suchanfragen fur ,Haus kaufen Berlin“ pro Monat), wahrend kleinere Orte entsprechend geringere, aber
vorhandene Suchvolumina aufweisen.</small>

Interpretation: In Berlin und Brandenburg besteht ein hohes Suchinteresse nach Eigenheimen.
Allgemeine Suchen wie ,Haus kaufen [Region]” dominieren quantitativ, aber auch spezifischere Anfragen
nach Wohnungen, Grundsticken und einzelnen Haustypen tragen einen wichtigen Teil der
Nachfrage. Im Folgenden werden diese Kategorien im Detail beleuchtet - mit wichtigen Unterthemen
und verwandten Keywords - sowie weitere Aspekte rund um Hauskauf und Hausbau fur alle
Zielgruppen betrachtet.

Hauskauf: Wichtige Keywords zu Hausern und Haustypen

Die grofdte Kategorie sind Suchanfragen rund um den Kauf eines Hauses. Nutzer geben haufig
allgemeine Begriffe ein, oft kombiniert mit Ortsnamen. Beispiele fir relevante Keywords in dieser
Kategorie:

« .Haus kaufen + [Ort]"” - z.B. Haus kaufen Berlin, Haus kaufen Konigs Wusterhausen, Haus kaufen
Dahme-Spreewald. Solche allgemeinen Suchen sind sehr gefragt und machen den GroRteil aus
(Berlin siehe oben ~3-4 Tsd./Monat; kleinere Stadte wie Kénigs Wusterhausen entsprechend
einige hundert). Diese Keywords deuten auf Kaufinteressenten hin, die ein Eigenheim in der
Region suchen.

+ . Immobilie kaufen + [Ort]” - z.B. Immobilie kaufen Berlin. Das Wort Immobilie wird seltener
genutzt als ,Haus" oder spezifische Objektarten, kann aber vorkommen, insbesondere in
Kombination mit der Region.

+ .Eigenheim kaufen” - Synonym fur Hauskauf. Wird oft ahnlich verwendet, teils in
Ratgebersuchen (,Tipps Eigenheim kaufen”).

Haustypen: Viele Suchende spezifizieren bereits den gewlnschten Haustyp oder besondere
Eigenschaften des Hauses. Dies sind zwar Long-Tail-Keywords mit geringerem einzelnem Volumen,
aber oft hoher Conversion-Intention 6 . Beispiele:

+ Einfamilienhaus kaufen [Ort]” - z.B. Einfamilienhaus kaufen Brandenburg. Suchende nutzen diesen
Begriff, um ein frei stehendes Haus fur eine Familie zu finden (oft identisch mit ,Haus kaufen”
verwendet).

* ,Reihenhaus kaufen [Ort]”, ,Doppelhaushdilfte kaufen [Ort]” - Nutzer mit begrenzterem Budget oder
Wunsch nach bestimmten Haustypen suchen gezielt nach Reihenhdusern oder
Doppelhaushalften. Im Berliner Umland gibt es z.B. viele neue Reihenhaus-Projekte,
entsprechend wird danach gesucht (geschatzt ein paar hundert Anfragen im Monat in der
Region).

* ,Bungalow kaufen [Ort]” - Hinweis auf Kaufer, die einen ebenerdigen Bungalow bevorzugen
(haufig aus Altersgrinden, siehe Zielgruppen). Im Umland Berlins werden Bungalows von
Bautragern angeboten; das Suchvolumen ist geringer, aber vorhanden.

« ,Stadtvilla kaufen [Ort]” - Bezeichnet ein zweigeschossiges stadtnahes Einfamilienhaus (bei Town
& Country ein eigener Haustyp). Dieser Begriff ist relativ spezifisch; einige Suchende nutzen ihn
(z.B. ,Stadtvilla kaufen Berlin“), aber insgesamt niedriges Volumen.
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+ ,Zweifamilienhaus kaufen” - Fur diejenigen, die ein Haus fir zwei Generationen oder als
Mehrgenerationenhaus suchen, oder um eine Einheit zu vermieten. Solche Anfragen (auch
~Mehrgenerationenhaus kaufen”) sind Nischenkeywords.

+ ,Mehrfamilienhaus kaufen [Ort]” - Diese Suchen richten sich meist an Investoren, die ein ganzes
Mietshaus bzw. Zinshaus kaufen mdchten. In Berlin etwa wird danach gesucht, um rentable
Objekte zu finden. Das Volumen ist Uberschaubar (einige hundert pro Monat), aber diese
Keywords haben klare Kaufabsicht. Typische Varianten: ,Mehrfamilienhaus Berlin kaufen”,
~Mietshaus kaufen Brandenburg®, ,Immobilie als Kapitalanlage Berlin“.

Zusatzlich zu den reinen Kauf-Begriffen interessieren potenzielle Hauskadufer auch weitere Themen
rund um den Hauskauf. Diese flieBen oft indirekt in Suchanfragen ein oder werden separat
recherchiert, z.B.:

* Nebenkosten und Ablauf des Hauskaufs: Suchende informieren sich tGber ,Hauskauf
Nebenkosten”, ,,Notarkosten Hauskauf”, ,Grunderwerbsteuer Berlin“ etc., bevor sie eine
Kaufentscheidung treffen. Solche Keywords (siehe Abschnitt Rechtliche Aspekte) gehdren zwar
nicht direkt zum Immobilienangebot, sind aber fir Kaufinteressenten wichtig.

* Ausstattung und Zustand: Begriffe wie ,sanierungsbediirftiges Haus kaufen [Ort]” oder ,Neubau
Haus kaufen” zeigen besondere Praferenzen (Renovierungsobjekt vs. schlusselfertig). Auch ,Haus
mit Garten kaufen” oder ,Wassergrundsttick Berlin” werden gesucht - Hinweise auf spezifische
Wiunsche (z.B. Garten fur Familien, Seegrundstick). Solche Kombinationen sind Long-Tails mit
geringem Volumen, aber hoher Spezifik.

Zielgruppen-Aspekte: Verschiedene Zielgruppen spiegeln sich in den Suchbegriffen wider. Junge
Familien suchen z.B. oft Hauser im ,grtinen Umland von Berlin” mit Garten und Nahe zu Schulen (daher
Anfragen nach bestimmten Wohnlagen oder ,familienfreundlich” in Exposés, wenn auch selten explizit
als Keyword). Senioren interessieren sich haufig fur ,barrierefreie Hduser” oder ,Bungalow barrierefrei
Brandenburg”, um im Alter keine Treppen steigen zu mussen. Kapitalanleger verwenden Begriffe wie
~Renditeobjekt kaufen”, ,Immobilie als Kapitalanlage” oder eben ,Mehrfamilienhaus”, um lohnende
Objekte zu finden. Diese Vielfalt muss bei der Keyword-Strategie bedacht werden 6 , auch wenn
einzelne Suchvolumina klein sind - zusammen ergeben sie ein umfassendes Bild der Nachfrage.

Wohnungskauf: Eigentumswohnungen & Apartments

Neben Hausern bilden Eigentumswohnungen eine wichtige Kategorie. In Berlin ist der
Wohnungsmarkt sehr grol3, was sich auch in den Suchanfragen widerspiegelt. Wichtige Keywords in
diesem Bereich sind:

* .Wohnung kaufen + [Ort]” - z.B. Wohnung kaufen Berlin, Wohnung kaufen Potsdam. Bundesweit
wird ,Wohnung kaufen” ca. 90.500-mal monatlich gesucht 7 ; in Berlin entfallen darauf
schatzungsweise ein hoher vierstelliger Wert (vgl. obige Tabelle). Suchende wollen eine
Eigentumswohnung erwerben - typischerweise zur Selbstnutzung (z.B. junge Erwachsene auf
der Suche nach der ersten Eigentumswohnung) oder als Kapitalanlage.

+ .Eigentumswohnung + [Ort]” - Synonym zur obigen Suche, z.B. Eigentumswohnung Berlin. Viele
verwenden Eigentumswohnung und Wohnung austauschbar. Beide Varianten sollten
berucksichtigt werden. (Manche kombinieren auch: , Eigentumswohnung kaufen Berlin“.)

+ Spezifische Wohnungs-Typen: Begriffe wie , Penthouse Berlin kaufen”, ,,Maisonette Wohnung
kaufen”, ,Loft kaufen Berlin” werden von Nutzern mit sehr bestimmten Vorstellungen gesucht.
Das Volumen dieser Luxus- oder Spezial-Keywords ist gering, aber in einer umfassenden
Recherche erwahnenswert (z.B. ,,Penthouse kaufen Berlin” fir hochpreisige Segmente).
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* Neubau vs. Altbau: In einer Stadt wie Berlin ist die Unterscheidung wichtig. Suchbegriffe
kénnen etwa ,Neubauwohnung kaufen Berlin” oder ,Altbau kaufen Berlin” lauten. Viele Kaufer
haben eine Praferenz - z.B. Altbau wegen des Charmes, oder Neubau wegen moderner
Ausstattung. Diese Keywords sind spezifischer, aber relevant (vor allem ,Altbauwohnung Berlin“
ist beliebt bei Suchenden, die Griinderzeit-Stil suchen).

Ahnlich wie Hauskdufer achten Wohnungssuchende auch auf Kosten und Prozesse: Begriffe wie
~Wohnungskauf Checkliste”, ,Eigentumswohnung Finanzierung” oder ,Notar Kosten Wohnungskauf” tauchen
haufig in Ratgeber-Suchen auf. Sie signalisieren Informationsbedarf, der oft in der Buyer’s Journey vor
dem Kauf auftritt (siehe Abschnitt Finanzierung & Recht fir Details).

Insgesamt ist zu beobachten, dass in Ballungsraumen wie Berlin die Suche nach Wohnungen sehr
verbreitet ist - dies unterscheidet sich von landlicheren Gebieten, wo eher nach Hausern gesucht wird.
Fir die Lebenstraum Hausbau GmbH, die hauptsachlich Hauser baut, sind Wohnungskauf-Keywords
vor allem indirekt relevant (z.B. um Kaufentscheider zu erreichen, die zwischen Haus und Wohnung
abwagen). Dennoch sollte die Keyword-Strategie auch Eigentumswohnungen einschlieBen, um alle
Immobilienarten abzudecken, zumal ein Teil der Kunden ggf. eine Wohnung verkauft, um den
Hausbau zu finanzieren, oder zunachst zwischen Haus bauen und Eigentumswohnung kaufen
entscheiden muss.

Grundstuck & Baugebiete: Keywords zur Grundstuckssuche

Der Grundstlickskauf ist ein zentrales Thema fur alle, die neu bauen mdéchten. Entsprechend gibt es in
Berlin-Brandenburg viele Suchanfragen nach Grundsticken:

+ ,Grundstiick kaufen + [Ort]” - z.B. Grundstlick kaufen Berlin, Grundstiick kaufen Dahme-
Spreewald. Diese Keywords sind besonders bei Bauwilligen beliebt, die noch kein konkretes
Hausangebot suchen, sondern erstmal ein passendes Baugrundstuck. In Berlin selbst sind
Bauplatze rar, aber gesucht - ,Grundstiick kaufen Berlin” erzielt monatlich schatzungsweise um
die 1.000+ Suchanfragen. In umliegenden Regionen (Brandenburg) ebenfalls relevante Mengen,
da viele ins Umland ausweichen.

+ ,Baugrundstiick + [Ort]” - Synonym zu Grundstuck, z.B. Baugrundstiick Berlin, Baugrundsttick
Zeuthen. Manche Nutzer geben explizit Baugrundstiick ein, um klarzustellen, dass sie
erschlieBbares Bauland meinen. Das Suchvolumen ist vergleichbar mit ,Grundstick” und sollte
ebenfalls optimiert werden.

- ,Bauplatz” - Ahnlich wie Baugrundsttick, allerdings etwas weniger gebréuchlich. ,Bauplatz
kaufen” oder ,Bauplatz [Ort]” wird gelegentlich verwendet (regional unterschiedlich in der
Sprache).

* Baugebiete und Neubaugebiete: Nutzer, die nach ,Baugebiet + [Name]” suchen, haben oft von
einem neuen Wohngebiet gehort. Beispielsweise kdnnten Anfragen lauten: ,Neubaugebiet
Schénefeld”, ,Baugebiet Kbnigs Wusterhausen”. Hier recher-chieren Bauinteressenten, ob es in der
Gemeinde neue erschlossene Baugebiete gibt. Das Volumen solcher Suchen ist jeweils klein und
temporar (wenn ein neues Baugebiet in Planung ist, steigt das Interesse lokal stark). Fur
Anbieter lohnt es sich, solche Begriffe aufzugreifen - etwa in Blogbeitragen tber neue
Baugebiete in der Region.

* GrundstlicksgroBBe und -art: Manche Suchanfragen spezifizieren besondere
Grundstucksanforderungen, z.B. ,Bauerwartungsland kaufen” (riskanter, gunstigeres Land, noch
nicht Bauland) oder ,Grundstiick ab 1000m? Berlin“. Auch ,Waldgrundstiick kaufen Brandenburg”
oder ,Wassergrundstiick kaufen Brandenburg” sind Nischen, die zeigen, wonach bestimmte Kaufer
suchen. Diese Keywords haben niedrige Frequenzen, sind aber interessant fur spezielle
Angebote.



Hinweis: Da die Lebenstraum Hausbau GmbH auch einen Grundstuicksservice bietet (eigene
Grundstiicksangebote, siehe Website), sind solche Keywords besonders relevant. Begriffe wie
~Grundstiick Kbnigs Wusterhausen” oder ,Baugrundstiick Friedland” (konkrete Orte aus den Angeboten)
sollten in der SEO-Strategie berlcksichtigt werden. Wer ein Grundstuck sucht, ist oft ein potenzieller
Bauherr - und damit genau im Visier. Daher macht eine Kombination aus Grundstucks- und Hausbau-
Keywords Sinn (z.B. Landingpages a la ,Haus bauen in [Ort] - wir haben passende Grundstucke").

Hausbau & Bauinteressenten: Keywords rund ums Bauen

Nicht alle potenziellen Kunden wollen eine Bestandsimmobilie kaufen - viele méchten neu bauen. Fir
diese Bauinteressenten gibt es eine ganze Reihe von Suchbegriffen, die sich um den Hausbau drehen.
Die Lebenstraum Hausbau GmbH als Bauunternehmen sollte besonders auf diese Keywords abzielen.
Wichtige Themen und Begriffe sind:

* .Haus bauen + [Ort/Region]” - z.B. Haus bauen Berlin, Haus bauen Brandenburg, Haus bauen
Landkreis Dahme-Spreewald. Solche Suchen stammen von Interessenten, die ein
Bauunternehmen suchen oder sich Uber den Ablauf und die Kosten des Hausbaus informieren
wollen. Das Suchvolumen ist hoch: Bundesweit wird ,Haus bauen” haufig gesucht (exakte Zahlen
variieren je nach Formulierung, aber in die Zehntausende pro Monat). Regional suchen viele z.B.
»Haus bauen Kosten Berlin” oder ,,Haus bauen Firma [Ort]”“.

« Baufirmen & Bautrager: Nutzer suchen direkt nach Dienstleistern, z.B. ,Baufirma Berlin”,
~Hausbaufirma Brandenburg”, ,,Bautrdger Dahme-Spreewald”. Diese Keywords deuten auf eine
fortgeschrittene Phase hin - der Nutzer méchte konkrete Anbieter finden. Die Konkurrenz ist
hier grol3 (viele Bauunternehmen werben lokal). Dennoch sind sie wichtig fur die Lead-
Generierung.

* Marken und Bauweisen: Im Bereich Hausbau gibt es teils markenbezogene Keywords, z.B.
~Town & Country Haus Berlin” (fir das die LTH GmbH selbst steht) oder Mitbewerber wie , Heinz
von Heiden Berlin“, ,Bien Zenker Erfahrungen” etc. Ebenso suchen Bauherren nach Bauarten:
~Fertighaus Berlin”vs. ,,Massivhaus Berlin“. Fertighduser sind vorgeplante Hauser (oft Fertigteile,
Holztafelbau), wahrend Town & Country Massivhauser Stein-auf-Stein baut - viele informieren
sich und vergleichen dazu. Beide Begriffe haben relevantes Volumen (das Interesse an
Fertighdusern ist traditionell gro3, Massivhaus wird als Begriff etwas weniger gesucht, aber
steht fUr Qualitatsbewusste).

+ Haustypen beim Bauen: Ahnlich wie beim Kauf gibt es auch beim Neubau Haustyp-Suchen:
~Bungalow bauen Brandenburg”, ,Stadtvilla bauen Kosten”, ,Doppelhaus bauen” etc. Hier spielen oft
Kataloghaus-Begriffe eine Rolle. Town & Country bietet z.B. ~40 Haustypen an (Flair 125,
Bungalow 110 etc.), die teilweise von Bauherren direkt gesucht werden (z.B. ,Town Country Flair
125 Preis”). Allgemeine Keywords waren: Einfamilienhaus bauen, Zweifamilienhaus bauen,
Bungalow bauen usw. - kombiniert mit Region oder mit Fragen zu Kosten und Grundrissen.

* Hausbau-Kosten & Finanzierung: Ein zentrales Anliegen von Bauherren sind die Kosten.
Entsprechend beliebt sind Keywords wie ,,Hausbau Kosten [Ort/Jahr]” oder ,Was kostet Haus
bauen”. Auch detaillierter: ,Kosten Haus pro gm*, ,Hausbau Kalkulator”, ,Hausbau Finanzierung”.
Diese Uberschneiden sich mit dem Bereich Finanzierung (siehe nachster Abschnitt), aber sind
beim Hausbau-Thema zu nennen, da fast jeder Bauinteressent danach sucht. Laut Google Trends
stieg das Interesse an ,Haus bauen” und verwandten Begriffen in den letzten Jahren stark & -
es gibt keine Trendwende, vielmehr nutzen immer mehr Bauherren das Internet zur Planung.

* Musterhduser und Inspiration: Viele, die bauen wollen, suchen vorab Musterhauser oder
Hausbeispiele: ,,Musterhaus Berlin“, ,Musterhausausstellung Brandenburg”. Sie méchten sich
Hauser ansehen, bevor sie entscheiden. Town & Country hat z.B. Musterhauser (friher in
Zeuthen, jetzt Konigs Wusterhausen), was in solchen Suchanfragen auftauchen kdnnte. Auch
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Begriffe wie ,Hauskatalog bestellen” oder ,Hausbau Katalog kostenlos” sind relevant - interessierte
Bauherren wollen Prospekte der Anbieter.

- Bauweise & Energie: Mit steigender Relevanz von Energieeffizienz suchen Nutzer auch nach
~KfW 40 Haus”, ,Passivhaus bauen”, ,Plusenergiehaus” etc. Beispielsweise ,Energiesparhaus Berlin“
oder , Niedrigenergiehaus bauen Forderung”. Town & Country erfillt aktuelle GEG-Standards, was
ein Verkaufsargument ist - Keywords dazu waren etwa ,,Effizienzhaus Férderung” (siehe auch
Férderungen unten). Solche Keywords sind zwar oft in Kombination mit KfW zu finden, aber auch
eigenstandig (,Passivhaus kaufen” fur Fertighauser z.B.).

Zusammenfassend sind Keywords rund ums Haus bauen essenziell um Bauinteressenten
anzusprechen. Diese haben oft eine andere Intention als Hauskaufer: Sie vergleichen Haustypen,
Preise, suchen nach Sicherheit beim Bau (hier punktet T&C mit Hausbau-Schutzbrief, was man z.B. als
Content fiur ,sicher bauen Garantie” einsetzen kann) und nach Erfahrungen anderer (,Town & Country

Erfahrungen”, ,Baufirma Bewertungen Berlin” etc.). Eine vollstandige Keyword-Strategie deckt daher
sowohl Kauf- als auch Bau-Keywords ab, da viele Interessenten beide Optionen erwagen.

Finanzierung & Fordermittel: Baufinanzierung, KfW, Wohn-
Riester

Finanzierung ist ein unverzichtbares Thema im Kontext von Hauskauf und Hausbau. Viele Nutzer
suchen explizit nach Finanzierungsangeboten, Krediten und Férdermdglichkeiten. Wichtige Begriffe in
diesem Bereich:

« ,Baufinanzierung” - Generischer Begriff, der sehr haufig gesucht wird, sowohl allein als auch in
Kombination: ,Baufinanzierung Vergleich”, ,Baufinanzierung Rechner”, ,,Baufinanzierung Berlin”.
Letzteres zielt auf regionale Anbieter oder Zinsniveau in Berlin ab. Generell sind
Finanzierungskeywords hart umkampft (viele Banken und Vergleichsportale). Dennoch sollte ein
Hausbau-Anbieter grundlegende Infos dazu bieten, zumal Town & Country selbst einen
Finanzierungsservice hat.

+ ,Hypothekenzinsen” / ,,Bauzinsen” - Viele verfolgen die Zinsentwicklung. Suchanfragen wie
~Bauzinsen aktuell”, ,Zinsentwicklung Immobilienkredit” oder ,,Hypothekenzinsen Prognose” sind
2023/2024 sehr gestiegen (durch die Zinswende). Solche Keywords deuten zwar nicht direkt auf
einen Kunden, der sofort kauft, aber ein informierter Kaufer. Inhalte zum Thema Zinsen und
Finanzierung (z.B. Ratgeberartikel auf der Website) kdnnen hier Suchende abholen und
Vertrauen aufbauen.

* ,Annuitdtenrechner” / ,Finanzierungsrechner” - Teil der Suchenden mdochte direkt Rechner-
Tools nutzen. Begriffe wie , Tilgungsrechner Hauskauf”, ,Budgetrechner Inmobilien” sind hier
relevant. Ein auf der Website eingebundener einfacher Rechner (oder Verweis auf einen) kénnte
diese Keywords bedienen.

+ ,Hauskredit ohne Eigenkapital”, ,Finanzierung Haus 100%" - Einige Nutzer suchen gezielt nach
Finanzierungsldsungen (oft junge Familien ohne viel Eigenkapital). Solche Keywords zeigen
Anliegen (und Sorgen) potenzieller Bauherren auf. Ein umfangreiches FAQ kdnnte diese
abdecken.

Staatliche Forderprogramme: In Deutschland gibt es diverse Forderungen fur Hausbau/-kauf. Die
bekanntesten, die auch vom Kunden her gesucht werden, sind:

+ KfW-Férderung - Die Kreditanstalt fur Wiederaufbau bietet zinsgunstige Darlehen und
Zuschusse. Suchbegriffe: ,KfW Hausbau 2025, ,KfW Kredit Eigenheim”, ,KfW 261/262 Neubau”
(Programmnummern fir Neubaufdrderung Effizienzhaus). Viele Bauherren informieren sich
vorab: z.B. ,KfW Forderung Effizienzhaus 40”. Im Kontext der Lebenstraum-Kunden ist wichtig,



dass alle Town & Country Hauser die Effizienzhaus-Standards erftllen. Keywords hierzu konnten
in Beratungstexten genutzt werden.

* Wohn-Riester (Eigenheimrente) - Zulagenférderung fur selbstgenutztes Wohneigentum.
Suchende fragen etwa: ,Wohnriester Voraussetzungen®, ,Wohnriester sinnvoll”, ,Wohn-Riester
Hauskauf”. Da Wohnriester kompliziert ist, suchen viele nach Erkldrungen. Ein Bautréger kann
zwar keine Wohnriester-Produkte anbieten, aber im Ratgeber darauf eingehen.

« Baukindergeld - Dieses populdre Programm (Zuschuss fur Familien beim Ersterwerb von
Wohneigentum) lief 2021 aus. Dennoch wird teilweise noch danach gesucht (,kommt
Baukindergeld 2025?“ etc.). Auch Restbestande (Baukindergeld regional, z.B. in Bayern) kdnnten
auftauchen. Es zeigt das Interesse von Familien an Férderung.

* Regionale Férderungen - Z.B. Férderprogramme des Landes Brandenburg oder Berlin (z.B.
Berlin hatte lange ein Programm ,Eigenheimzulage” fir Familien, mittlerweile eingestellt).
Solche spezifischen Suchen sind seltener, aber moglich: ,,Férderung Hausbau Brandenburg®,
~Landesforderung Eigenheim”.

Stichwort Energie und Nachhaltigkeit: Einige Foérder-Keywords Uberschneiden sich mit Energie-
Themen, z.B. ,BEG Forderung” (Bundesforderung effiziente Gebaude), ,Solarférderung Brandenburg” etc.
Mit steigenden Anforderungen (GEG) wund Forderangeboten (z.B. das neue  KfWw-
Wohneigentumsprogramm 2023 mit 1,25% Zins fur Familien) werden solche Keywords wichtiger. Ein
Beispiel: ,KfW 40 NH Forderung” (fir Nachhaltigkeits-Klasse).

Fur die Keyword-Recherche bedeutet das: Begriffe rund um Finanzierung und Férderung sollten
integraler Bestandteil sein, da fast jeder Kaufer/Bauherr diese Informationsphase durchlauft. Selbst
wenn die Lebenstraum Hausbau GmbH solche Dienstleistungen nur vermittelt (Finanzierungsberatung)
oder indirekt unterstitzt, lohnt es sich SEO-seitig, Inhalte dafiir zu optimieren.

Rechtliche & formale Aspekte: Bauantrag, Notar, Grundbuch &
Co.

Beim Weg ins Eigenheim kommen zwangslaufig rechtliche und blrokratische Schritte ins Spiel. Viele
Interessenten informieren sich online daruber, was sie beachten mussen. Wichtige Keywords und
Themen:

« Bauantrag und Baugenehmigung: Wer bauen will, muss einen Bauantrag stellen. Typische
Suchen: ,Bauantrag stellen Brandenburg”, ,Baugenehmigung Dauer Berlin”, ,Unterlagen Bauantrag
Einfamilienhaus”. Solche Keywords deuten oft auf Personen hin, die bereits ein Grundstuick haben
oder ein bestimmtes Projekt planen. Fur eine Baufirma ist es sinnvoll, Content dazu
bereitzustellen (z.B. Ablauf Genehmigung), um diese Nutzer abzuholen.

* Grundbuch & Grundstiickskauf: Beim Immobilienkauf ist der Grundbucheintrag wesentlich.
Suchende fragen z.B.: ,Grundbuch Eintrag Dauer”, ,Grundbuchkosten Hauskauf”. Auch
JVorkaufsrecht Grundbuch” oder ,Auflassungsvormerkung Erkldrung” sind Begriffe, die in
Ratgebersuchen auftauchen. Diese zeigen Informationsbedarf rund um den
Eigentumsiibergang.

* Notar und Kaufvertrag: Jeder Immobilienkauf erfordert einen Notar. Entsprechend suchen
Leute: ,Notarkosten Hauskauf Prozent”, ,,Notar Termin Hauskauf Ablauf, ,Kaufvertrag Haus
Checkliste”. Diese Keywords haben moderates Volumen, sind aber wichtig, da ohne Notar kein
Verkauf - viele wollen im Vorfeld wissen, was auf sie zukommt. Fir Bauherren zusatzlich relevant:
~Notar Grundstiickskauf” (wenn erst Grundstlick, dann Bauvertrag).

+ Maklerprovision & Gesetze: Beim Immobilienkauf von Bestandsimmobilien fallt oft
Maklercourtage an. Seit Dezember 2020 teilen Kaufer/Verkaufer sich die Provision. Suchen dazu:



~Maklerprovision Berlin 2025, ,Maklergebiihr Gesetz”. Zwar bei Bautragern (Neubau) meist nicht
relevant, aber wer auch Bestandsimmobilien erwagt, konnte danach suchen.

« Baurecht & Vertragsrecht: Begriffe wie ,Bauvertragsrecht Verbraucher”, ,Abnahme Hausbau
Rechte” oder ,Gewdhrleistung Neubau Dauer” zeigen, dass Bauherren sich absichern wollen. Auch
~Bauzeit Garantie”, ,Festpreis Garantie Bau” kdnnten Suchbegriffe sein - hier hat Town & Country
mit dem Hausbau-Schutzbrief ein starkes Argument, was man SEO-seitig nutzen kann. Zwar sind
diese Begriffe teils sehr spezifisch, aber im Rahmen von Blogs/FAQ kénnten sie bedient werden,
um Vertrauen aufzubauen (Stichwort Unique Selling Points aktiv mit Keywords verknupfen).

+ Steuern & Gebiihren: Neben Grunderwerbsteuer (die oft gesucht wird, z.B. ,Grunderwerbsteuer
Brandenburg 3,5%") interessieren sich Kaufer fur ,Grundsteuer” Anderu ngen (Stichwort
Grundsteuerreform, aber das betrifft Eigentimer laufend, weniger Kaufentscheidung) und
~Notar- und Gerichtskosten”. Auch , Eigenheimzulage” (historisch) oder ,Spekulationssteuer
Immobilienverkauf” tauchen auf - letzteres mehr bei Verkaufern.

+ Versicherungen rund ums Bauen/Kaufen: Einige suchen nach ,Bauleistungsversicherung nétig”,
.Feuerrohbauversicherung Pflicht”, oder ,Wohngebdudeversicherung Vergleich” beim Hauskauf.
Diese Begriffe sind am Rande des Hauskaufs-Themas, gehoren aber zur Absicherung, die neue
Hausbesitzer beschaftigt.

Fur die Lebenstraum Hausbau GmbH sind diese rechtlichen Keywords vor allem im Content-Marketing
wichtig: Durch hilfreiche Ratgeber zu Bauantragen, Notarterminen, Versicherungen etc. kann man sich
als kompetenter Begleiter positionieren. Kunden schatzen umfassende Information - und Google
belohnt Seiten, die solche informationalen Keywords abdecken, mit Sichtbarkeit, was wiederum zu
mehr Traffic und potenziellen Leads fuhrt.

Plattformen Uber Google hinaus: Immobilienportale & Co.

Wie eingangs erwahnt, beginnt die Immobiliensuche meist bei Google 2 . Doch neben Google gibt es
weitere zentrale Plattformen, die Kauf- und Bauinteressenten nutzen - diese sollten in einer
umfassenden Betrachtung nicht fehlen:

« Immobilienportale (ImmoScout24, Immowelt, Immonet): Viele Kdufer gehen nach der
Google-Recherche direkt auf grof3e Portale, um Angebote anzusehen. ImmoScout24 verzeichnet
etwa rund 19 Millionen Nutzer pro Monat ° und ist Marktfuhrer. Immowelt (inkl. Immonet)
kommt auf etwa 77-72 Millionen Besuche pro Monat 10 . In den Regionen Berlin/Brandenburg
finden sich auf diesen Portalen hunderte Haus- und Wohnungsangebote (z.B. ~1.700 Hauser
zum Kauf im Landkreis Dahme-Spreewald laut ImmoScout24 11 ). Die Portale selbst generieren
ebenfalls Such-Traffic: Begriffe wie ,,Haus kaufen Kénigs Wusterhausen ImmoScout” oder ,,Immowelt
Haus kaufen Berlin” zeigen, dass Nutzer gezielt diese Plattformen ansteuern. Fir die Keyword-
Strategie bedeutet das: Prasenz auf diesen Portalen (durch Inserate oder Firmenprofile) sowie
ggf. Kooperation (ImmoScout24-Partnerprogramm, etc.) sind wichtig - auch wenn diese Klicks
nicht Uber Google kommen, sondern direkt.
Kleinanzeigen (eBay Kleinanzeigen, jetzt , Kleinanzeigen”): Die Kleinanzeigen-Plattform ist
ebenfalls ein riesiger Immobilien-Marktplatz. In der Immobilien-Kategorie werden pro Monat
rund 90-700 Millionen Besuche verzeichnet 12 - ein enormer Wert, der zeigt, dass viele
insbesondere nach gunstigen Hausern/Grundsticken auch auf Kleinanzeigen suchen. Hier
findet oft der private Immobilienverkauf statt (von Privat an Privat). Keywords in diesem
Kontext sind bspw.: ,,Haus kaufen Berlin privat”, ,Grundstiick Kleinanzeigen Brandenburg”. Far
Bautrager ist Kleinanzeigen vor allem interessant, um eigene Baugrundstiicke oder
Musterhauser anzubieten. Einige Bauunternehmen nutzen es als zusatzlichen Vertriebskanal.
* Soziale Netzwerke und Foren: Zwar weniger direkt fur die Suche, aber dennoch
erwahnenswert: Auf Facebook gibt es lokale Immobiliengruppen (z.B. ,Haus & Wohnung kaufen
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Berlin/Brandenburg”) - dort posten Makler oder Privatleute Angebote, und Suchende geben
Gesuche auf. Die Reichweite ist begrenzt im Vergleich zu den groRBen Portalen, aber bestimmte
Zielgruppen (jingere Erstkaufer) tummeln sich dort. Auch Immobilien-Foren (wie bauforum24,
hausbau-forum.de) werden von Bauherren genutzt, allerdings eher um Fragen zu stellen als
Objekte zu suchen. Solche Quellen generieren eher qualitative Einblicke (was beschaftigt die
Leute?), weniger quantitativen Traffic.

* YouTube und Co.: Fur Inspiration und Bildung nutzen viele YouTube (,Hausbau Vlog*,
~Grundstiick kaufen Tipps“). Die Suchbegriffe auf YouTube sind ahnlich (z.B. ,Hausbau Ablauf). Ein
Unternehmen kann hier mit Video-Content prasent sein. Allerdings werden konkrete Immobilien
Uber YouTube selten ,gesucht” - es dient mehr der Vorbereitung.

Fazit zu den Plattformen: Trotz der Vielzahl an Portalen fangt der Grol3teil der Kundenreise immer
noch bei Google an - die Nutzer tippen einen Suchbegriff ein und gelangen entweder zu einer
Firmenwebsite oder zu einem Immobilienportal 2 . Deshalb ist SEO so wichtig: ,Die Suche nach einem
Haus, einer Wohnung oder einem Apartment beginnt mit dem Eintippen in das Google-Suchfeld” 2 .
Immobilienanbieter sollten aber parallel auf den fihrenden Portalen prasent sein, um keine Reichweite
zu verschenken. Eine erfolgreiche Strategie verbindet beides: gute Google-Rankings flr relevante
Keywords (damit die eigene Website gefunden wird) und gezielte Prasenz auf ImmoScout24,
Immowelt und Kleinanzeigen, wo die aktiven Immobiliensuchenden unterwegs sind.

Zusammenfassung: Die Keyword-Recherche zeigt eine extrem umfangreiche Nachfrage rund um
Hauskauf und Hausbau in den Gebieten der Lebenstraum Hausbau GmbH. Von allgemeinen Begriffen
(Haus/Wohnung kaufen) Gber spezifische Haustypen, Grundsticke bis hin zu Finanzierungs- und Forder-
Themen - potentielle Bauherren und Kaufer nutzen eine breite Palette an Suchbegriffen. Es gilt, alle
Zielgruppen anzusprechen: Familien, Senioren, Anleger, Bauherren - jeweils mit ihren Bedurfnissen
und Fragen. Durch die Einbindung aller wichtigen Plattformen und eine breite inhaltliche Aufstellung
(Kauf und Bau, von Grundstiick bis Notar) kann die Sichtbarkeit maximiert werden. Die Daten
untermauern, dass Monat fur Monat tausende Menschen online nach ihrem ,Lebenstraum Eigenheim”
suchen - eine Chance, die mit gezielter SEO- und Content-Strategie genutzt werden sollte. 5 9
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